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Przyw·dztwo  
jest rezultatem wzajemnych relacji miňdzy przyw·dcŃ i jego 

zwolennikami, jednak warunkiem ich powstania sŃ  

jego przymioty, zachowania, umiejňtnoŜci,  

kt·re  ujawniajŃ siň tylko  

w okreŜlonych, sprzyjajŃcych warunkach. 

TEORIA DUCHA CZASU 

TEORIA WYBITNEJ JEDNOSTKI 

CAMPAIGNING SCIENCE 
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CAMPAIGNING SCIENCE 
4xK + P  = Ăkampaniologiaò 
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kampania: premodernizacyjna Ÿ modernizacyjna Ÿ postmodernizacyjna Ÿ  

Ÿ (kampania zorientowana na okreŜlenie potrzeb elektoratu) 
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U Pan Boga w ogr·dku, reŨ. J. Bromski, serial TVP, Polska 2007, odc. 11. 

Kampania postmodernizacyjna  
ï zorientowana na wyborc·w ï 

Ten ï dominujŃcy obecnie ï typ kampanii wykorzystuje nie tylko 

nowoczesne techniki i narzňdzia komunikacji spoğecznej, ale przede 

wszystkim opiera siň na wysoko wykwalifikowanym 

i wyspecjalizowanym personelu kampanijnym:  

campaign managers oraz political consultants. 
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Frank I. Luntz: NajwaŨniejsza decyzja kandydata nie dotyczy dziŜ sfery jego 

poglŃd·w w jakiejŜ kwestii, lecz wyboru doradcy.  

Kampania postmodernizacyjna  
ï zorientowana na wyborc·w ï 

A. Campbell M. Bolland R. Shrum, S. Greenberg,  
J. Carville  

K. Rove 

political consultants:  

ü ksztağtowanie i sprzedaŨ wizerunku kandydata 

ü tworzenie sprzyjajŃcych warunk·w dla elekcji 

ü dziağania antykryzysowe 
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Kandydat 

Kandydat musi przede wszystkim 

posiadaĺ niezğomnŃ wolň walki  

o wygranŃ (do koŒca)! 

Clem Whitaker: Nigdy nie prowadŦ kampanii defensywnie! JedynŃ skutecznŃ obronŃ jest 

spektakularny,  miaŨdŨŃcy atak! 
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Kandydat 

charyzma  

prestiŨ  

osobowoŜĺ 

inne cechy  

 = > WIZERUNEK 

Robert Price: Nie liczy siň to, co jest, ale to, co jest przekazywane. Liczy siň nie to,  

co kandydat przekazuje, ale co widz odbiera. 
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U Pan Boga w ogr·dku, reŨ. J. Bromski, serial TVP, Polska 2007, odc. 11. 8 
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Markus Alonzo Hanna: W polityce waŨne sŃ dwie rzeczy: pierwsza to pieniŃdze,  

a drugiejé nie pamiňtam. 

Fundraising ï pozyskiwanie pieniňdzy na potrzeby kampanii 

wyborczych  i zarzŃdzanie finansami kampanii. 

Political consultants potrafiŃ stworzyĺ ĂcoŜ z niczegoò  

ï mogŃ kaŨdego kandydata wprowadziĺ na stanowisko,  

jeŨeli tylko jest: wystarczajŃco zdolny, posğuszny i bogaty. 
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JeŜli nie chcesz nastawiĺ siň na walkň,  

postaw na rozrywkň. 

U Pan Boga w ogr·dku, reŨ. J. Bromski, serial TVP, Polska 2007, odc. 11. 10 
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SZTAB WYBORCZY 

Edward Berneys: Sğowa, dŦwiňki i obrazy zdziağajŃ niewiele, chyba, Ũe bňdŃ 

narzňdziami przemyŜlanego planu i dobrze dobranej metody dziağania.  

Kampania musi:  

üodzwierciedlaĺ filozofiň i poglŃdy 

kandydata ï postrzegane przez wyborc·w, 

jako dla nich waŨne (BIG IDEA!) 

ü mieĺ tempo, indywidualny rytm 

ü byĺ cağy czas monitorowana 

ü mieĺ charakter ofensywny 

ü wzbudzaĺ zainteresowanie wyborc·w  
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David Ogilvy: JeŨeli twoje ogğoszenie reklamowe nie zawiera WIELKIEJ IDEI  

to przeminie niezauwaŨone jak statek pğynŃcy w ciemnoŜciach.  

SZTAB WYBORCZY 

Podstawowe przesğanie kampanii musi byĺ: 

ü  powszechnie zrozumiane 

ü  mieĺ szeroki zasiňg  

ü  byĺ poparte dowodami i przykğadami 

ü  autentyczne 
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Adresatem kampanii jest wyborca! 

ü KaŨdy wyborca jest waŨny!  

ü Wyborca gğosuje na czğowieka, a nie na partiň! 

ü Gğosuje na przyszğoŜĺ, a nie na przeszğoŜĺ! 

ü W czasie kampanii najwaŨniejsza jest IDEA, 

 a nie ideologia!  

SZTAB WYBORCZY 

Jacques S®gu®la: Skuteczna kampania powinna byĺ niczym wieczorna opowieŜĺ w pokoju 

dzieciňcym: zrozumiağa dla piňciolatka, opowiedziana prostymi sğowami, pozwalajŃcymi 

mu Ŝniĺ piňkny sen. Sen o dobrym wğadcy i zğoczyŒcach. 
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U Pan Boga w ogr·dku, reŨ. J. Bromski, serial TVP, Polska 2007, odc. 11. 

Polityka to brutalna gra o wğadzň i jej utrzymanie.  

Cel kampanii wyborczej jest jeden ï wygraĺ. Dlatego 

nie ma w niej dobrych lub zğych sposob·w  

ï sŃ sposoby skuteczne lub nie. 
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